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Abstrak  - Industri pakaian dan fashion merupakan salah satu subsektor dalam bidang ritel yang mengalami 

perkembangan pesat serta dinamis, seiring dengan perubahan tren, gaya hidup, dan preferensi konsumen. 

Meskipun digitalisasi telah mendorong banyak pelaku usaha beralih ke platform daring, toko pakaian berbasis 

luring tetap memiliki peranan yang signifikan dalam ekosistem ritel. Toko fisik masih menjadi pilihan utama bagi 

konsumen untuk merasakan langsung kualitas produk, melakukan pencocokan ukuran, serta memperoleh 

pengalaman berbelanja yang lebih personal dan interaktif. Namun demikian, Sukajadi Busana sebagai salah satu 

pelaku usaha di bidang ini menghadapi beberapa permasalahan operasional, di antaranya adalah keterbatasan stok 

dan variasi produk yang tersedia, serta sistem pencatatan inventaris yang belum optimal. Ketersediaan barang 

hanya diingat berdasarkan daya ingat pemilik, sehingga tidak seluruh produk tercatat secara sistematis. Untuk 

mengatasi permasalahan ini, penerapan algoritma Apriori dapat menjadi solusi yang efektif. Algoritma tersebut 

berfungsi untuk menganalisis pola pembelian konsumen dengan mengidentifikasi asosiasi antarproduk yang sering 

dibeli secara bersamaan. Hasil analisis tersebut dapat dimanfaatkan untuk menghasilkan rekomendasi produk yang 

relevan serta menyusun strategi pemasaran yang lebih efisien dan tepat sasaran. Dengan demikian, pemilik 

Sukajadi Busana dapat melakukan perencanaan stok yang lebih akurat dan merancang promosi terhadap produk-

produk yang memiliki tingkat permintaan tinggi. 

 

Kata Kunci : Algoritma Apriori, Data Mining, Rapid Miner 

 

Abstracts - The clothing and fashion industry is one of the sub-sectors in the retail sector that is experiencing 

rapid and dynamic development, along with changes in trends, lifestyles, and consumer preferences. Although 

digitalization has encouraged many business actors to switch to online platforms, offline-based clothing stores 

still have a significant role in the retail ecosystem. Physical stores are still the main choice for consumers to 

experience product quality directly, do size matching, and get a more personal and interactive shopping 

experience. However, Sukajadi Busana as one of the business actors in this field faces several operational 

problems, including limited stock and product variations available, as well as a less than optimal inventory 

recording system. The availability of goods is only remembered based on the owner's memory, so not all products 

are recorded systematically. To overcome this problem, the application of the Apriori algorithm can be an effective 

solution. The algorithm functions to analyze consumer purchasing patterns by identifying associations between 

products that are often purchased together. The results of this analysis can be used to produce relevant product 

recommendations and develop more efficient and targeted marketing strategies. Thus, Sukajadi Busana owners 

can carry out more accurate stock planning and design promotions for products that have high demand. 
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PENDAHULUAN 

 

Industri pakaian dan fashion merupakan salah satu sektor retail yang terus berkembang dan berubah seiring 

dengan perubahan trend, mode dan preferensi konsumen. Di era digital ini, meskipun semakin banyak toko baju 

yang beralih ke platform online, toko baju berbasis offline masih memainkan peran penting dalam pasar retail. 

Toko baju offline tetap menjadi tempat yang penting bagi konsumen untuk merasakan produk secara langsung, 

mencoba pakaian, dan mendapatkan pengalaman belanja yang unik.  

 Menurut Kotler dan Armstrong (sebagaimana dikutip dalam Shafitri et al., 2023) Banyak metode yang 

dilakukan para pelaku usaha agar usahanya tetap berjalan ditengah-tengah persaingan yang ada. Setiap pelaku 

usaha di setiap kategori bisnis dituntut untuk sigap terhadap perubahan yang terjadi dan menjadikan kepuasan 

pelanggan sebagai tujuan utama. (Shafitri et al., 2023)Toko Baju “Pakaian Sukajadi” saat ini menjadi salah satu 

toko pakaian yang masih menggunakan sistem offline dalam penjualan pakaiannya, yang dimana toko tersebut 

memiliki data penjualan yang banyak di setiap harinya. Namun data tersebut tidak di input secara keseluruhan dan 

lebih banyak menggunakan kekuatan ingatan dalam pengadaan barang kembali. Oleh karna itu perlu dilakukan 

analisis data terhadap pola pembelian barang pada toko tersebut agar menentukan data penjualan dapat di 

manfaatkan lebih maksimal guna membantu perusahaan dalam mengidentifikasi barang atau item yang sering 

dibeli oleh pelanggan dan agar dapat mengambil tindakan untuk meningkatkan efisiensi dalam proses manajemen 

barang dan pengadaan barang.  
 

1.2 Identifikasi Masalah 

Terdapat beberapa permasalahan utama yang dihadapi oleh Toko Pakaian Sukajadi dalam kegiatan 

operasionalnya, antara lain: 

1. Keterbatasan stok dan variasi produk, di mana toko sering kali mengalami kendala dalam menjaga 

ketersediaan jumlah dan ragam produk. Hal ini berdampak pada kemampuan toko dalam memenuhi 

kebutuhan dan preferensi pelanggan yang beragam. 

2. Pendataan stok barang yang kurang akurat, disebabkan oleh proses pencatatan yang belum 

terkomputerisasi secara menyeluruh dan masih mengandalkan daya ingat pemilik atau staf toko. 

Akibatnya, tidak semua transaksi atau data stok tercatat secara sistematis, yang dapat memicu kesalahan 

dalam pengadaan barang. 

1.3 Rumusan Masala 

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi permasalahan yang telah diuraikan, maka rumusan masalah dalam 

penelitian ini adalah: 

1. Bagaimana penerapan Algoritma Apriori dapat memberikan informasi yang relevan dan bernilai bagi 

Toko Pakaian Sukajadi dalam mengidentifikasi pola pembelian konsumen? 

2. Bagaimana hasil analisis pola pembelian yang diperoleh melalui Algoritma Apriori dapat membantu toko 

dalam merencanakan ketersediaan stok barang secara lebih efisien dan tepat sasaran? 

 

1.4 Tujuan Penelitian 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola pembelian barang pada Toko Pakaian Sukajadi menggunakan 

pendekatan Algoritma Apriori. Diharapkan hasil analisis ini dapat menjadi dasar dalam pengambilan 

keputusan terkait pengelolaan persediaan barang yang lebih terencana dan berbasis data. 

1.5  Ruang Lingkup 

Ruang lingkup dalam penelitian ini mencakup beberapa aspek berikut: 

1. Analisis pola pembelian pelanggan dengan memanfaatkan Algoritma Apriori untuk mengidentifikasi 

keterkaitan atau asosiasi antara produk-produk yang sering dibeli secara bersamaan oleh pelanggan. 

Contohnya, apabila pelanggan membeli kemeja pria, maka kemungkinan besar juga membeli celana 

panjang. 

2. Identifikasi produk unggulan, yaitu produk-produk yang memiliki frekuensi pembelian tinggi atau 

sering dibeli bersamaan. Informasi ini dapat dimanfaatkan untuk memperkuat stok produk populer dan 

mengurangi pengadaan produk yang kurang diminati. 

3. Perumusan strategi pemasaran, di mana hasil analisis asosiasi produk dapat digunakan untuk 

merancang promosi terpadu, seperti bundling produk atau diskon paket, guna meningkatkan minat beli 

pelanggan. 

4. Perangkat lunak (tools) yang digunakan dalam proses analisis data adalah RapidMiner, sebagai alat 

bantu dalam penerapan teknik data mining. 

5. Metode evaluasi aturan asosiasi yang diterapkan adalah Support dan Confidence, sebagai parameter 

utama dalam menentukan kekuatan dan keandalan hubungan antarproduk dalam transaksi penjualan. 
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METODE PENELITIAN 

Metode penelitian merupakan pendekatan sistematis yang digunakan dalam mengumpulkan data dan informasi 

yang relevan guna mendukung proses analisis dan penarikan kesimpulan dalam suatu studi ilmiah. Dalam 

penelitian ini, beberapa metode yang digunakan antara lain: 

a. Observalsi 

Observalsi dilalkukaln dengaln calral mengalmalti secalral lalngsung kegialtaln operalsionall yalng berlalngsung di 

Toko Palkalialn Sukaljaldi. Tujualn dalri metode ini aldallalh untuk memperoleh daltal falktuall mengenali alktivitals 

penjuallaln, pengelolalaln balralng, sertal kondisi pencaltaltaln tralnsalksi yalng aldal, gunal mendukung kealbsalhaln 

halsil penelitialn. 

b. Walwalncalral 

Walwalncalral merupalkaln metode pengumpulaln daltal melallui interalksi lalngsung alntalral peneliti daln 

nalralsumber. Dallalm penelitialn ini, walwalncalral dilalkukaln dengaln pemilik Toko Palkalialn Sukaljaldi untuk 

menggalli informalsi lebih mendallalm terkalit permalsallalhaln yalng dihaldalpi sertal memperoleh daltal primer 

yalng berkalitaln dengaln proses pengaldalaln daln pencaltaltaln stok balralng. 

c. c. Studi Literaltur 

Studi literaltur dilalkukaln dengaln menelusuri berbalgali sumber referensi yalng relevaln, seperti jurnall ilmialh, 

buku, lalporaln penelitialn terdalhulu, malupun situs web yalng kredibel. Metode ini bertujualn untuk 

memperkualt lalndalsaln teoritis daln konseptuall yalng mendalsalri penggunalaln ALlgoritmal ALpriori dallalm 

alnallisis polal pembelialn konsumen. 

 

 

HALSIL DALN PEMBALHALSALN 

 
1. Identifikalsi Malsallalh 

Berdalsalrkaln halsil observalsi lalpalngaln daln walwalncalral lalngsung dengaln pihalk toko, diketalhui balhwal Toko 
Palkalialn Sukaljaldi merupalkaln unit usalhal yalng bergeralk di bidalng penjuallaln berbalgali jenis palkalialn. Dallalm 
operalsionallnyal, toko ini menghalsilkaln volume tralnsalksi halrialn yalng cukup besalr. Nalmun demikialn, daltal 
penjuallaln yalng tercaltalt belum dimalnfalaltkaln secalral optimall daln tidalk dilalkukaln alnallisis lebih lalnjut. Hall ini 
menyebalbkaln potensi informalsi penting, seperti polal perilalku pembelialn konsumen, belum dalpalt 
dimalnfalaltkaln secalral malksimall. Oleh kalrenal itu, diperlukaln alnallisis lebih mendallalm terhaldalp daltal tralnsalksi 
yalng tersedial gunal mengidentifikalsi produk-produk yalng palling sering dibeli. Informalsi tersebut dihalralpkaln 
dalpalt mendukung upalyal peningkaltaln efisiensi dallalm pengelolalaln persedialaln daln straltegi pengaldalaln balralng 
yalng lebih tepalt salsalraln. 

2. Pengumpulaln Daltal 
Talhalpaln ini bertujualn untuk memperoleh daltal penjuallaln yalng diperlukaln dallalm proses pemodelaln alnallisis 
polal pembelialn di Toko Palkalialn Sukaljaldi. Daltal yalng digunalkaln mencalkup tralnsalksi penjuallaln halrialn selalmal 
periode 1 Mei hinggal 30 Mei 2024. Totall terdalpalt 31 tralnsalksi yalng dicaltalt dallalm kurun walktu tersebut. 
Dallalm proses pengolalhaln daltal, seluruh tralnsalksi halrialn digalbungkaln untuk memudalhkaln proses alnallisis daln 
peneralpaln metode daltal mining. 

Dalftalr Produk 

Berdalsalrkaln halsil pengumpulaln daltal, diketalhui balhwal Toko Palkalialn Sukaljaldi menalwalrkaln berbalgali 

jenis produk palkalialn dengaln totall sebalnyalk 22 item berbedal. Dalftalr produk besertal kode malsing-malsing item 

disaljikaln dallalm Talbel 1 berikut: 

Ta lbel 1  

Da lftalr Produk 

No. Nalmal Produk Kode Produk 

1 Piyalmal ALC 1 

2 Kemejal ALC 2 

3 Kalos ALC 3 

4 Joger Unisex ALC 4 

5 Leging ALC 5 

6 Celalnal Tralining ALC 6 
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7 Jealns Levis ALC 7 

8 Mukenal ALC 8 

9 Balju Koko ALC 9 

10 Galmis ALC 10 

11 Saljaldalh ALC 11 

12 Dalster ALC 12 

13 Malnset ALC 13 

14 Blouse ALC 14 

15 Balju Renalng ALC 15 

16 Palkalialn Senalm ALC 16 

17 Jalket Dewalsal ALC 17 

18 Underwealr ALC 18 

19 Sprei ALC 19 

20 Bedcover ALC 20 

21 Selimut ALC 21 

22 Halnduk ALC 22 

Sumber : Hasil Penelitian (2024) 

 

3. Da lta l Mining 

Paldal talhalp ini dilalkukaln peneralpaln teknik daltal mining untuk mengidentifikalsi polal pembelialn konsumen 

di Toko Palkalialn Sukaljaldi dengaln menggunalkaln ALlgoritmal ALpriori. Proses ini terdiri altals beberalpal false, dimulali 

dalri pembentukaln itemset tunggall, dilalnjutkaln dengaln kombinalsi dual itemset, hinggal tigal itemset. Setelalh itu, 

dilalkukaln pembentukaln alturaln alsosialsi untuk menggalmbalrkaln hubungaln alntalrproduk dallalm tralnsalksi yalng 

terjaldi. 

A. Pembentukaln Itemset 

1. Pembentukaln 1 Itemset 

Dallalm talhalp alwall, dilalkukaln identifikalsi terhaldalp item tunggall yalng memenuhi almbalng baltals 

minimum support sebesalr 20%. Item dinyaltalkaln vallid sebalgali 1-itemset alpalbilal muncul dallalm sedikitnyal 

2 tralnsalksi dalri totall keseluruhaln daltal tralnsalksi. Nilali support dihitung dengaln rumus: 

𝑆𝑢𝑝𝑝𝑜𝑟𝑡 (𝐴) =
𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ  𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑡𝑒𝑟𝑑𝑎𝑝𝑎𝑡 𝐴

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
𝑥100% 

2. Kombinalsi 2 Itemset 

 Selalnjutnyal, dilalkukaln pembentukaln kombinalsi dual item (2-itemset) yalng jugal diuji terhaldalp baltals 

minimum support yalng salmal, yalkni 20%. Kombinalsi item yalng muncul minimall saltu kalli dallalm 

keseluruhaln tralnsalksi alkaln diperhitungkaln, daln halnyal kombinalsi yalng memenuhi nilali support minimum 

yalng alkaln dilalnjutkaln ke talhalp berikutnyal. 

𝑆𝑢𝑝𝑝𝑜𝑟𝑡 (𝐴 ∩ 𝐵) =
𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ  𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑡𝑒𝑟𝑑𝑎𝑝𝑎𝑡 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
𝑥100% 
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Setelalh dihitung nilali support dalri 2 kombinalsi itemset dialtals, jaldi jikal halsil dalri jumlalh support lebih 

besalr altalu salmal dengaln minimum support 20%, malkal alkaln lalnjut ke talhalp berikutnyal, Berikut ini 

merupalkaln kombinalsi itemset yalng memenuhi syalralt minimum support. 

B. Pembentukaln ALturaln ALsosialsi 

Setelalh polal frekuensi tinggi (frequent itemset) teridentifikalsi, lalngkalh berikutnyal aldallalh membentuk 

alturaln alsosialsi berdalsalrkaln nilali confidence yalng telalh ditentukaln. Dallalm penelitialn ini, almbalng minimum 

confidence yalng digunalkaln aldallalh 60%, daln dihitung dengaln rumus: 

𝐶𝑜𝑛𝑓𝑖𝑑𝑒𝑛𝑐𝑒 = P(AL∣B)= 
𝐽𝑢𝑚𝑙𝑎ℎ  𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖 𝑡𝑒𝑟𝑑𝑎𝑝𝑎𝑡 𝐴 𝑑𝑎𝑛 𝐵

𝑇𝑜𝑡𝑎𝑙 𝑡𝑟𝑎𝑛𝑠𝑎𝑘𝑠𝑖
𝑥100% 

ALturaln-alturaln alsosialsi kemudialn dibentuk dalri kombinalsi itemset yalng memenuhi kriterial tersebut. 

C. ALturaln ALsosialsi Finall 

 

Talbel 2 

Halsil Pembentukaln ALturaln ALsosialsi 

No Nalmal Produk 
Kode 

Produk 

∑ AL 

daln B 
∑ AL Rumus Confidence 

1 

Jikal Membeli Joger, 

malkal membeli 

Piyalmal 

alc 4 daln 

alc 1 
9 13 (9/13)*100% 69.2% 

2 

Jikal Membeli jealns 

malkal alkaln membeli 

piyalmal 

alc 7 daln 

alc 1 
10 15 (10/15)*100% 66.7% 

3 

Jikal Membeli 

Kemejal malkal alkaln 

membeli joger 

alc 2 daln 

alc 4 
9 11 (9/11)*100% 81.8% 

4 

Jikal Membeli joger 

malkal alkaln membeli 

kemejal 

alc 4 daln 

alc 2 
9 13 (9/13)*100% 69.2% 

5 

Jikal Membeli  

kemejal malkal alkaln 

membeli jealns 

alc 2 daln 

alc 7 
10 11 (10/11)*100% 90.9% 

6 
Jikal Membeli jealns 

daln kemejal 

alc 7 daln 

alc 2 
10 15 (10/15)*100% 66.7% 

7 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

mukenal 

alc 2 daln 

alc 8 
8 11 (8/11)*100% 72.7% 

8 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

dalster 

alc 2 daln 

alc 12 
9 11 (9/11)*100% 81.8% 

9 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

blouse 

alc 2 daln 

alc 14 
9 11 (9/11)*100% 81.8% 

10 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

palkalialn senalm 

alc 2 daln 

alc 16 
9 11 (9/11)*100% 81.8% 

11 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

jalket 

alc 2 daln 

alc 17 
9 11 (9/11)*100% 81.8% 

12 

Jikal Membeli kemejal 

malkal alkaln membeli 

bedcover 

alc 2 daln 

alc 20 
8 11 (8/11)*100% 72.7% 

13 

Jikal Membeli malnset 

malkal alkaln membeli 

kalos 

alc 13 

daln alc 3 
9 13 (9/13)*100% 69.2% 
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14 

Jikal Membeli 

mukenal malkal alkaln 

membeli leging 

alc 8 daln 

alc 5 
9 13 (9/13)*100% 69.2% 

15 

Jikal Membeli 

tralining malkal alkaln 

membeli galmis 

alc 6 daln 

alc 10 
7 10 (7/10)*100% 70.0% 

16 

Jikal Membeli balju 

koko alkaln membeli 

jealns levis 

alc 9 daln 

alc 7 
9 12 (9/12)*100% 75.0% 

17 

Jikal Membeli koko 

malkaln alkaln membeli 

underwealr 

alc 9 daln 

alc 18 
8 12 (8/12)*100% 66.7% 

18 

Jikal Membeli halnduk 

malkal alkaln membeli 

balju renalng 

alc 22 

daln alc 

15 

7 10 (7/10)*100% 70.0% 

19 

Jikal Membeli halnduk 

malkal alkaln membeli 

palkalialn senalm 

alc 22 

daln alc 

15 

8 10 (8/10)*100% 80.0% 

     Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

ALturaln alsosialsi finall dialmbil berdalsalrkaln alturaln yalng telalh memenuhi syalralt minimum confidence yalng 

sebelumnyal telalh ditentukaln yalitu sebesalr 65%. Malkal dalri itu berikut aldallalh halsilnyal: 

Talbel 3 

Halsil ALturaln Finall 

No Nalmal Produk Kode Produk Confidence Support 

1 
Jikal Joger malkal alkaln membeli 

Piyalmal 
a lc 4 daln alc 1 69.2% 29.0% 

2 
Jikal membeli jealns alkaln membeli 

piyalmal 
a lc 7 daln alc 1 66.7% 32.3% 

3 
Jikal membeli Kemejal alkaln membeli 

joger 
a lc 2 daln alc 4 81.8% 29.0% 

4 
Jikal membeli joger malkal alkaln 

membeli kemejal 
a lc 4 daln alc 2 69.2% 29.0% 

5 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli jealns 
a lc 2 daln alc 7 90.9% 32.3% 

6 
Jikal membeli jealns malkal alkaln 

membeli kemejal 
a lc 7 daln alc 2 66.7% 32.3% 

7 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli mukenal 
a lc 2 daln alc 8 72.7% 25.8% 

8 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli dalster 
alc 2 daln alc 12 81.8% 29.0% 

9 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli blouse 
alc 2 daln alc 14 81.8% 29.0% 

10 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli palkalialn senalm 
alc 2 daln alc 16 81.8% 29.0% 

11 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli jalket 
alc 2 daln alc 17 81.8% 29.0% 

12 
Jikal membeli kemejal malkal alkaln 

membeli bedcover 
alc 2 daln alc 20 72.7% 25.8% 

13 
Jikal membeli malnset malkal alkaln 

membeli kalos 
alc 13 daln alc 3 69.2% 29.0% 

14 
Jikal membeli mukenal malkal alkaln 

membeli leging 
a lc 8 daln alc 5 69.2% 29.0% 

15 
Jikal membeli tralining malkal alkaln 

membeli galmis 
alc 6 daln alc 10 70.0% 22.6% 

16 
Jikal membeli balju koko malkal alkaln 

membeli jealns levis 
a lc 9 daln alc 7 75.0% 29.0% 
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17 
Jikal membeli koko malkal alkaln 

membeli underwealr 
alc 9 daln alc 18 66.7% 25.8% 

18 
Jikal membeli halnduk malkal alkaln 

membeli balju renalng 
alc 22 daln alc 15 70.0% 22.6% 

19 
Jikal membeli halnduk malkal alkaln 

membeli palkalialn senalm 
alc 22 daln alc 15 80.0% 25.8% 

     

      Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Talbel 3 menyaljikaln keseluruhaln alturaln finall yalng memenuhi baltals minimum support 20% daln 

confidence 65%. 

“ Jikal Joger malkal alkaln membeli Piyalmal “ 

“ Jikal membeli jealns alkaln membeli piyalmal “ 

“ Jikal membeli Kemejal alkaln membeli joger” 

“ Jikal membeli joger malkal alkaln membeli kemejal “ 

“ Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli jealns” 

“ Jikal membeli jealns malkal alkaln membeli kemejal” 

“ Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli mukenal” 

“ Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli dalster” 

“Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli blouse” 

“Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli palkalialn senalm” 

“Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli jalket” 

“Jikal membeli kemejal malkal alkaln membeli bedcover” 

“Jikal membeli malnset malkal alkaln membeli kalos” 

“Jikal membeli mukenal malkal alkaln membeli leging” 

“Jikal membeli tralining malkal alkaln membeli galmis” 

“Jikal membeli balju koko malkal alkaln membeli jealns levis” 

“ Jikal membeli koko malkal alkaln membeli underwealr” 

“ Jikal membeli halnduk malkal alkaln membeli balju renalng” 

“Jikal membeli halnduk malkal alkaln membeli palkalialn senalm”  
 

Berdalsalrkaln polal alsosialsi yalng ditemukaln, disimpulkaln balhwal produk-produk seperti Joger, Jealns, Kemejal, 

Malnset, Mukenal, Tralining, Balju Koko, daln Halnduk merupalkaln item yalng memiliki tingkalt keterkalitaln tinggi 

dengaln produk lalin. Oleh kalrenal itu, Toko Palkalialn Sukaljaldi disalralnkaln untuk meningkaltkaln ketersedialaln stok 

paldal produk-produk tersebut sertal mempertimbalngkaln straltegi promosi seperti bundling altalu diskon paldal 

kombinalsi produk yalng memiliki tingkalt alsosialsi tinggi. 

4.  Evallualtion 

Paldal talhalp evallualsi ini, dilalkukaln verifikalsi terhaldalp halsil alnallisis polal pembelialn produk yalng sebelumnyal 

diperoleh melallui perhitungaln malnuall menggunalkaln Microsoft Excel, dengaln menggunalkaln peralngkalt lunalk 

RalpidMiner sebalgali allalt balntu alnallisis daltal. Daltal tralnsalksi penjuallaln yalng dialnallisis disialpkaln dallalm formalt 

Microsoft Excel, kemudialn diolalh dallalm RalpidMiner gunal membentuk alturaln alsosialsi berbalsis allgoritmal ALpriori. 

A. Penentualn Support 

Penetalpaln nilali minimum support dilalkukaln sebesalr 20%, sesuali dengaln palralmeter yalng telalh digunalkaln 

paldal perhitungaln sebelumnyal. Dallalm proses ini, beberalpal operaltor paldal RalpidMiner digunalkaln, seperti Reald 

Excel untuk mengimpor daltal, Select ALttributes, Numericall to Binomiall, Remalp Binomiall, FP-Growth, sertal 
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Crealte ALssocialtion Rules untuk membentuk alturaln alsosialsi. Operaltor FP-Growth digunalkaln sebalgali pengaltur 

nilali support yalng dihitung secalral otomaltis oleh sistem berdalsalrkaln daltal input. 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 1. Talmpilaln Ralpid Miner daln Support 

 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 2 Talbulalsi Penjuallaln dengaln Ralpid Miner 

 

Paldal galmbalr dialtals merupalkaln talbulalr tralnsalksi penjuallaln, nilali True gunal menunjukaln aldalnyal 

tralnsalksi daln Fallse menalndalkaln tidalk aldalnyal tralnsalksi yalng terjaldi paldal talnggall tersebut. 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 3. NIlali Support 1 itemset 
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Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 4. Nilali 2 itemset 

 

Paldal 2 galmbalr dialtals menunjukkaln paldal galmbalr 2 merupalkaln perhitungaln nilali support paldal 1 

Itemset daln paldal galmbalr 4 menunjukkaln nilali support paldal 2 Itemset 

B. Penentualn Confidence 

Paldal talhalpaln ini, nilali minimum confidence yalng ditetalpkaln aldallalh 60%, daln palralmeter ini diteralpkaln 

melallui operaltor Crealte ALssocialtion Rules dallalm RalpidMiner. Halsil evallualsi menunjukkaln balhwal nilali 

confidence yalng diperoleh dalri RalpidMiner sejallaln dengaln halsil perhitungaln malnuall yalng telalh dilalkukaln 

sebelumnyal. Ini menunjukkaln balhwal halsil perhitungaln bersifalt konsisten daln dalpalt dialndallkaln. 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 5. Talmpilaln Confidence dengaln Ralpid Miner 

 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 6. Halsil Confidence 
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Talbel dialtals menentukaln nilali Confidence daln yalng dialtals 65%. 

 

Sumber : Halsil Penelitialn (2024) 

Galmbalr 7. Halsil ALsosialsi 

 

Dalri talbel dialtals dalpalt disimpulkaln alntalral perhitungaln dalri RalpidMiner daln Ms. Excel menunjukkaln nilali yalng 

salmal. 

 

KESIMPULALN 

 

Berdalsalrkaln halsil penelitialn mengenali peneralpaln ALlgoritmal ALpriori paldal Toko Palkalialn Sukaljaldi, dalpalt 

disimpulkaln balhwal allgoritmal ini malmpu membalntu dallalm mengidentifikalsi polal pembelialn produk yalng sering 

terjaldi, sehinggal memudalhkaln pengalmbilaln keputusaln terkalit pengelolalaln stok daln straltegi promosi. Dengaln 

menetalpkaln nilali minimum support sebesalr 20% daln minimum confidence sebesalr 65%, diperoleh alturaln alsosialsi 

yalng vallid daln bermalnfalalt untuk merencalnalkaln pengaldalaln balralng secalral lebih efektif. Untuk penelitialn 

selalnjutnyal, disalralnkaln a lgalr digunalkaln peralngkalt lunalk a llternaltif seperti Talnalgral gunal mengalkomodalsi daltal yalng 

lebih kompleks, sertal melalkukaln studi dengaln jalngkal walktu yalng lebih palnjalng daln pendekaltaln yalng lebih 

menyeluruh gunal memperoleh halsil yalng lebih alkuralt daln komprehensif. 
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